Schaffung und Stirkung regionaler Wertschépfungsketten
fiir Qualititsprodukte aus Qualititsprogrammen

im Agrar- und Erndhrungssektor

Foérderung von Marketingprojekten durch das

Land Baden-Wiirttemberg

Auf der Grundlage des Landwirtschafts- und Landeskulturgesetz (LLG) und im Auftrag des
Ministeriums fur Erndhrung, Lindlichen Raum und Verbraucherschutz (MLR) unterstiitzt die
MBW Marketing- und Absatzférderungsgesellschaft fiir Agrar- und Forstprodukte aus Baden-
Wiirttemberg mbH (MBW) projektbezogene gemeinschaftliche Aktivititen fur Agrarerzeugnisse
und Lebensmittel die insbesondere nach den Bestimmungen des Qualititszeichens Baden-
Wiirttemberg (QZBW) hergestellt werden oder hergestellt werden sollen, sowie fiir Produkte mit
einer geschiitzten Herkunftsangabe (2. g. A. / g. U. / g. A. /g . t. §) nach dem einschlidgigen EU-
Recht. Zielsetzung dabei ist es, den Anteil der Produkte, die eine gesicherte Produkt- und
Prozessqualitit tber dem gesetzlichen Standard sowie ein Qualititssicherungssystem fur
nachvollziehbare und transparente Herkunft vom Acker bis zur Theke gewihrleisten kénnen, zu
erh6hen und dabei deren Erzeuger und Verarbeiter zu unterstitzen.

Fir Unternehmen der Land- und Erndhrungswirtschaft besteht in diesem Rahmen die Méglichkeit
fir projektbezogene gemeinschaftliche Aktivititen im Rahmen der Notifizierung der EU-
Kommission (SA.100026 (2021/N), SA.100146 (2021/N), SA.100147 (2021/N)) im
Zusammenhang mit der Rahmenregelung fur staatliche Beihilfen im Agrar- und Forstsektor und
inlindlichen Gebieten (C(2022) 9120 final) und den Durchfiihrungsbestimmungen der MBW oder
nach De-minimis-Regelung (Verordnung (EU) Nr. 1407/2013 und 1408/2013) eine Forderung
durch das Land Baden-Wiirttemberg zu beantragen (Marketingprojekte).

Voraussetzungen und Forderverfahren

1 Zielsetzung

1.1 Qualitit und Herkunft

Vor dem Hintergrund der ,,Farm to Fork“-Strategie sowie im Kontext des ,,Green Deal* der
EU ist das Ziel die Stirkung sowie eine Steigerung der Wertschopfung und der
Wettbewerbsfihigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette von Lebensmitteln - von

der landwirtschaftlichen Erzeugung bis zum Endverbraucher - unter Berticksichtigung der
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1.2

Verbesserung der Qualitit und der Nachvollziehbarkeit einer definierten Produkt- und
Prozessqualitit, einschlieBlich Produktentwicklungen u. a. als Beitrag fiir Nachhaltigkeit
(Biodiversitit, Tierwohl, Klimaschutz, Arbeitsbedingungen, ...).

Daher soll der Absatz von Qualititsprodukten mit dem QZBW sowie von Produkten mit
geschiitzten Herkunftsangaben entsprechend dem einschligigen EU-Recht (2. g. A. / g. A. /
g. U./ g t. S) gefordert werden (ggf. einschl. weiterer darauf aufbauender Merkmale und
Anforderungen), indem die Vorziige dieser Qualititsregelungen und deren Bekanntheit erhcht

und entsprechende Verbraucherinformationen bereitgestellt werden.

Vor dem Hintergrund der zukiinftigen Moglichkeit der Anerkennung von
Erzeugervereinigungen fir Produkte mit den o.g. Herkunftsangaben und den daraus, auf Basis
der  zukiunftigen = EU-Verordnung,  resultierenden = Moglichkeiten  fiir  diese
Erzeugervereinigungen, koénnen Schutzgemeinschaften unterstiitzt werden, um mit
entsprechenden Konzepten die Grundlage fiir die Bildung und Aufgaben einer solchen

Erzeugervereinigung zu erarbeiten.

Zudem sollen die Erzeuger, Verarbeiter und Vermarktungseinrichtungen zur Entwicklung
und Umsetzung von Konzepten zur Herstellung und Vermarktung entsprechender
Qualititsprodukte ermutigt werden. Damit kann den Absatzmittlern ein attraktives Angebot
gemacht werden, um solche Qualititsprodukte erfolgreich vermarkten zu kénnen. In diesem
Kontext konnen (Basis-) Studien fir die Weiterentwicklung und ggf. Ausrichtung bestimmter
Sektoren (z. B. Erndhrungshandwerk) und neuartige, innovative Vermarktungsansitze und -
konzepte zielfihrend sein. Dazu sollen neben den Kklassischen Instrumenten der
Verbraucherkommunikation auch innovative, tber einzelne Wertschépfungsketten bzw.
Produktbereiche hinausgehende, kooperative und ganzheitlich gedachte Konzepte bzw.
Angebote zur Verbraucherinformation und Verbraucheransprache (z. B. Bildung), gef. auch

mit zivilgesellschaftlichen Gruppierungen, entwickelt und umgesetzt werden.

Forderschwerpunkt

Ziel ist die Starkung sowie eine Steigerung der Wertschopfung und der Wettbewerbsfahigkeit
entlang der gesamten Wertschopfungskette von Lebensmitteln — von der landwirtschaftlichen
Erzeugung bis zur Theke — unter Beriicksichtigung der Verbesserung der Qualitit, der
Nachvollziehbarkeit der Produkt- und Prozessqualitit und des Beitrags fiir Nachhaltigkeit
(Biodiversitit, Klima- und Ressourcenschutz, Tierwohl). Daher soll der Absatz von
Qualititsprodukten aus Baden-Wiirttemberg gefordert werden, indem die Bekanntheit erhéht
und entsprechende Verbraucherinformationen bereitgestellt werden. Zudem sollen die
Erzeuger und die Verarbeiter zur Entwicklung und Umsetzung von Konzepten zur
Herstellung und Vermarktung entsprechender Qualititsprodukte ermutigt werden. Damit
kann den Absatzmittlern ein attraktives Angebot gemacht werden, um solche

Qualitatsprodukte erfolgreich vermarkten zu kénnen

Forderinstrumente
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2.1

4.1

4.2

Marketingprojekte

Mit dieser Projektkategorie wird die Entwicklung und Umsetzung von Mallnahmen be- und
gefordert, die schwerpunktmalig der Bekanntmachung der Produkt- und Prozessqualitit von
Produkten entsprechend anerkannter Qualititsregelungen Baden-Wiirttembergs und der EU
(QZBW, g. g. A. / g. U. / g A. /g. t. §) dienen. Diese Projektkategorie eignet sich fiir
Zeichennutzer oder Teilnehmer der anerkannten Qualititsregelungen Baden-Wiirttembergs
und der EU (QZBW, g. g. A. / g. A. / g. U. / g t. S), einschlieBlich Absatzmittlern. Die
Information der Verbraucherinnen und Verbraucher tiber die Qualititsregelungen und -
programme im Zusammenhang mit Spirituosen, Wein und Bier darf nur auf die nachhaltige

Erzeugung der Rohstoffe ausgerichtet sein.

Die Projektlaufzeit ist auf den 31.12.2026 begrenzt..

Einreichungsfrist

Pro Jahr gibt es, in Abhingigkeit der zur Verfiigung stehenden Haushaltsmittel, bis zu zwei
Aufrufe der MBW/des MLR zur Einreichung von Forderantrigen fiir Marketing- und
Entwicklungsprojekte bei der MBW.

Die Einreichungsfrist fiir den aktuellen Forderaufruf (Februar 20206) ist der 27. Februar
2026.

Grundsitzliche Anforderungen an ein Projekt

Zielsetzung

Die Projektmalnahmen sollen einen wesentlichen Beitrag zur Erreichung der Zielsetzung
unter Nummer 1 leisten und entsprechend ausgestaltet werden. Die Projektbeschreibung muss
hinreichend konkretisiert sein und einen mdglichst detaillierten Kosten-Ma3nahmenplan

einschl. der vorgesehenen Finanzierung enthalten (—Antragsformular).

Beihilferecht

Bei Projekten, bei denen die Projektbeteiligten Teilnehmer bzw. Nutzer der
Qualititsprogramme des Landes (QZBW,) oder Teilnehmer an einem der EU-Siegel fur
geschiitzte Herkunftsangaben (g. g. A. / g. A. / g. U. / g. t. S) aus Baden-Wiirttemberg sind
und deren Projekt auf landwirtschaftliche Erzeugnisse abzielt, die im Anhang I des Vertrags
tber die Arbeitsweise der Europidischen Union (AEUV) enthalten sind, sowie aus
landwirtschaftlichen Erzeugnissen hergestellte Lebensmittel gemill Anhang I der Verordnung
(EU) Nr. 1144/2014, ist die F6rderung beihilferechtlich durch die Notifizierung (SA.100026
(2021/N), SA.100146 (2021/N), SA.100147 (2021/N)) der Qualititsprogramme des Landes
Baden-Wirttemberg durch die EU und der Rahmenregelung fiir staatliche Beihilfen im Agrar-
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und Forstsektor und in lindlichen Gebieten genehmigt, sofern der Fokus auf der hohen
Qualitit des Lebensmittels liegt und nicht allein die Herkunft beworben wird. Dies gilt auch
fir Projektbeteiligte, die im Rahmen eines Entwicklungsprojekts Teilnehmer oder
Zeichennutzer an den genannten Qualititsprogrammen werden.

Bei allen anderen Projekten muss die Forderung als De-minimis-Beihilfe (Verordnung (EU)
Nr. 1407/2013 und 1408/2013 erfolgen. Die Projektteilnehmer/Beihilfeempfinger miissen
entsprechende Beihilfeantridge mit der Projektantragstellung stellen (— De-minimis Antrag).
Eine Forderung kann unabhingig der GroB3e der Projekte nur fur Mallnahmen erfolgen, die
ausschlief3lich fir Regionen im Gebiet der Bundesrepublik Deutschland geplant und dort
umgesetzt werden.

Hinweis: Ggf. konnen Projekte mit EU-Forderprogrammen verkniipft werden (z. B. LIFE+,
einschl. Kofinanzierung), sofern dies die einschligigen Bestimmungen dieser EU-

Forderprogramme ausdriicklich zulassen.

4.3 Antragsstellende - Zuwendungsempfinger

Gefordert werden gemeinschaftliche Projekte von Gruppen, zum Beispiel einer
Erzeugergruppierung, Vermarktungsorganisation oder einer Projektgruppe aus bestehenden
und/oder zukinftigen Teilnehmern der Qualititsprogramme des Landes Baden-Wiirttemberg

(QZBW,) sowie Teilnehmer an den Qualititsregelungen der EU, soweit diese rechtsfahig sind.

Voraussetzung ist das Vorliegen einer — Kooperationsvereinbarung fiir die Mitglieder der
entsprechenden Projektgruppe, sofern die Gruppe nicht schon tiber geregelte Strukturen und
Beziehungen verfigt (z. B. als e.V., w.V,, e.G.).

Der Zuwendungsempfinger (die  Projektgruppe) hat einen  verantwortlichen
Hauptantragstellerenden und hauptverantwortliche Person fiir das Antragsverfahren und ggf.

fur die Projektdurchfiihrung/Umsetzung zu benennen.

5 Forderfihige Mallnahmen und Beihilfeintensitit

5.1 Beihilfeintensitit

Die Forderung erfolgt in Form einer Zuwendung und wird als Anteilsfinanzierung und
Sachleistung in Form von bezuschussten Dienstleistungen gewihrt. Die Hohe der Férderung
richtet sich nach den geplanten Ma3nahmen und der Beihilfeintensitit, die in der Regel max.

30 % der tatsichlich entstandenen forderfihigen Kosten betragt.

5.2 Foérderfihige Maf3nahmen

Folgende Mallinahmen und die damit verbundenen Projektkosten sind férderfahig (nicht
abschlieBende Aufzihlung):
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Maf3nahmen fiir Qualititserzeugnisse sowie Qualititsprogramme

e Aufklirung der Verbraucherinnen und Verbraucher und Information der
Absatzmittler im Grof3- und Einzelhandel, Erndhrungshandwerk und der Aufler-
Haus-Verpflegung
Malinahmen, die der Information uber Erzeugung, Verarbeitung, Vermarktung und
Verwendung landwirtschaftlicher Erzeugnisse im Rahmen von Qualititsregelungen
dienen.

z.B.:  Schulungsmaterialien, Produktproben, Veroffentlichung in Print- und
elektronischen Medien mit Sachinformationen itber Qualititsregelungen und das
betreffende Erzeugnis.

e Wissenschaftliche Informationen
Erarbeitung und Verbreitung von wissenschaftlichen Informationen bei Erzeugern,
Verarbeitern und Vermarktern landwirtschaftlicher Erzeugnisse sowie den entsprechend
zwischengeschalteten Stellen, einschlief3lich der Absatzmittler.

e Verbraucherkampagnen
Durchfiihrung — Verbraucher - Werbekampagnen fir Agrarerzeugnisse, die nach
Qualititsregelungen erzeugt werden, in den Medien und im Einzelhandel, einschlielich
Catering, Gastronomie und GroB3verpflegungseinrichtungen.

e Wettbewerbe, Veranstaltungen, Messen und Ausstellungen '

Durchfithrung und/oder Teilnahme im Zusammenhang mit der Erzeugung von
Agrarerzeugnissen, die unter Qualititsregelungen fallen.

¢ Qualititsregelungen

Marktanalysen und Marktforschungstatigkeiten, Produktentwiirfe und

Produktentwicklung sowie die Ausarbeitung von Antrigen auf Anerkennung von

Qualitatsregelungen.

Teilnahme von Erzeugern an Qualititsregelungen

Folgende Kosten® sind im Rahmen der Teilnahme von Erzeugern an Qualititsregelungen

beihilfefihig, werden jedoch nicht an den Beihilfeempfinger gezahlt, sondern in Form eines

Direktzuschusses an die zustindige Einrichtung, z. B. den Erbringer der Forschungsleistung

oder den Anbieter der Beratungsdienste:

Qualititsregelungen in der Erzeugung

IIm Rahmen dieser Ma3nahmen werden ausschlieBlich KMU geférdert. Bitte beachten Sie dazu auch die gesonderten
Ausschreibungen zur Teilnahme an Gemeinschaftsstinden auf Messen, welche von der MBW organisiert werden.

2Ebenfalls forderfihig sind Kosten die bei einer erstmaligen Teilnahme an den genannten Qualititsregelungen anfallen sowie
Kosten fiir obligatorische KontrollmaB3nahmen. Diese sind nicht Teil dieses Antragsverfahrens. Bitte informieren Sie sich direkt

bei Ihrem Lizenznehmer oder der MBW Marketinggesellschaft.
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Marktforschungstitigkeiten, Produktentwiirfe und Produktentwicklung sowie fir die

Ausarbeitung von Antrigen auf Anerkennung von Qualititsregelungen.

5.3 Forderfihige Kosten

Die Forderung erfolgt in Form einer Zuwendung und wird als Anteilsfinanzierung und
Sachleistung in  Form von bezuschussten Dienstleistungen oder Zuschuss zu

Personalausgaben gewihrt. Es gilt die ANBest-P in der jeweils aktuellen Fassung.

Bei den Personalausgaben kann es sich um Ausgaben fir fest bzw. befristet angestelltes
Personal in Voll- oder mind. 50 Prozent Teilzeitbeschiftigung handeln, welches fir das
Projekt mit einem bestimmten Zeitkontingent freigestellt bzw. eingesetzt wird. Wird eigenes
Personal fir das Projekt freigestellt, sind dem Antrag schriftliche Freistellungserklirungen
des/der Mitarbeiter tiber bisherige Titigkeiten im Unternehmen mit genauer Beschreibung
des Zeitraums, der Aufgaben und zeitlicher Umfang, eine schriftliche Beschreibung der
Titigkeiten/Aufgaben im Projekt einschl. Beschreibung des Zeitraums und Angaben zum

zeitlichen Umfang als Anlage beizufligen.

Wihrend der Dauer des Projekts ist vom eingesetzten Personal eine Tag- oder wochengenaue

Dokumentation der Titigkeiten im Projekt nachzuweisen.

5.4 Forderausschluss

Nicht férderfihig sind grundsitzlich (nicht abschlieBende Aufzihlung):

Rabatte und Skonti, Umsatzsteuer sofern die Moglichkeit zum Vorsteuerabzug besteht,
Erwerb von Grundstiicken und Gebiduden, Kauf und Leasing von Kraftfahrzeugen, Kauf
neuer und gebrauchter Maschinen, Instrumente und Ausristungsgegenstinde, Nachdrucke,
Beitrdge zu gesetzlich nicht vorgeschriebenen Versicherungen, Zufithrungen zu Riicklagen,
Eigenleistungen, nicht-kassenwirksame Aufwendungen und Kosten (Abschreibungen,
Bildung von Riuckstellungen, kalkulatorische Zinsen etc.), Amtsgebiihren u.a.. Diese Kosten

sind trotzdem in der Gesamtkostendarstellung aufzufthren.

Vorzeitiger Malnahmenbeginn

Ein vorzeitiger Ma3nahmenbeginn (VZMB) fiihrt zum Forderausschluss. Erst mit Erhalt der
Bewilligung darf mit jeglichen Projektmal3nahmen begonnen werden. Die Stellung eines
Antrags auf vorzeitigen Beginn ist unbeschadet davon moglich. Mit dem Beginn der
Malinahme kann aber erst dann gestartet werden, wenn der vorzeitige Mal3nahmenbeginn

gewahrt wird.

Subventionserheblichen Tatsachen
Ebenso ist von der Férderung ausgeschlossen wer im Rahmen des Verfahrens falsche oder
unvollstindige Angaben zu subventionserhebliche Tatsachen im Sinne von § 264 des

Strafgesetzbuches macht oder Angaben hiertiber unterlisst.
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6 Ablauf des Antragsverfahrens

Unterstiitzung bei der Projektidee und Projektentwicklung sowie der Abwicklung

Es besteht die Moglichkeit, zur erforderlichen Konkretisierung von einer Projektidee hin zu
einem entsprechenden Projekt bzw. Projektantrag die Expertise der MBW
Marketinggesellschaft und ggf. des MLR im Vorfeld zu nutzen. Somit kann eine grundsitzliche
Forderfihigkeit des Vorhabens sichergestellt werden.

Die MBW Marketinggesellschaft bietet zudem einen Informationstermin an, an welchem in
einer Videokonferenz tiber das Forderverfahren (Antrag, Schwerpunkte, formale Abwicklung
etc.) informiert wird und Fragen gestellt werden kénnen. Der Termin kann der MBW-

Homepage unter www.projektantrag-bw.de entnommen werden.

Auswahlverfahren

Die MBW prift alle fristgerecht eingegangenen Projektantrige auf die Einhaltung der
formalen Vorgaben und ihre grundsitzliche Foérderfihigkeit hin. Alle Antrige die
grundsatzlich foérderfahig sind, werden im Sinne der Gleichbehandlung sowie zur
Sicherstellung einer hohen Effizienz dieser Forderinstrumente nach transparenten und
nachvollziehbaren Kriterien bewertet und in Form einer Bestenauslese unter Berticksichtigung
der thematischen Schwerpunkte durch ein Gremium, bestehend aus Vertretern des MLLR und
der MBW, gef. unter Einbeziechung von weiteren Experten aus den Landesanstalten,
ausgewihlt. Ggf. kann den Antragstellenden die Moglichkeit eingerdumt werden, das Projekt

dem Auswahlgremium zu prisentieren.

Erfillt ein Projektantrag die formalen Anforderungen und wird in der ersten Gremiensitzung
grundsitzlich positiv eingestuft, kann aber auf Grund fehlender oder uneindeutiger Angaben
nicht final bewertet werden, besteht — sofern noch ausreichend Férdermittel zur Verfiigung
stchen — die einmalige Moglichkeit erginzende Unterlagen zu dem Forderantrag
nachzureichen. In einer zweiten Gremiensitzung findet dann die abschlieBende Bewertung

statt.

Veroffentlichung der Projektergebnisse

Das MLR behilt sich vor, zur Erh6hung der Transparenz eine Kurzbeschreibung des Projekts
mit Nennung der Projektpartner zur veréffentlichen und zudem in Abstimmung mit der
MBW und dem jeweiligen Projekttriger relevante Erkenntnisse und Ergebnisse aus
geforderten Marketing- und  Entwicklungsprojekten zu verdffentlichen bzw. die

Veroffentlichung und Bekanntmachung zu veranlassen.

Formulare und Merkblitter
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11.
III.
Iv.

VI
VII.
VIIL
IX.

Die Unterlagen zur Antragsstellung, der Zuwendungsvereinbarung, FEinreichung des
Verwendungsnachweises, den Qualititsprogrammen des Landes und der EU, Formulare zur
Beantragung der De-minimis-Beihilfe sowie Informationen zu den Auswahlkriterien finden
Sie unter dem Mentpunkt ,Forderwegweiser BW®“ auf der Homepage des
Gemeinschaftsmarketings www.projektantrag-bw.de.

Antragsformular

Budgetplanung und Finanzierung
Kooperationsvereinbarung

Antrag auf vorzeitigen Mal3nahmenbeginn
De-minimis Antrag

Datenschutzhinweis

ANBest-P in der jeweils aktuellen Fassung
Hinweise zur Projektdurchfihrung

Formblatt Verwendungsnachweis
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